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Construire votre plan et budget
de campagne complet avec Plan&save

D’une approche segmentée a une macro-planification stratégique,
pour optimiser la campagne dans son ensemble

Ce que nos clients nous disent

Le plan est essentiellement
orienté sur la collecte pour
faire de la place. Les grandes masses
de transferts sont
souvent répétées d’'une

, . année sur lautre.
Chaque région travaille ,,

sur ses propres fichiers
Excel. Les décisions sont

Ce que ces pratiques engendrent

Construction du plan empirique avec une
vision centrée sur une partie de la campagne

Difficulté a quantifier limpact des arbitrages
réalisés sur lensemble des colits logistiques

pal,rfois'o.rales ptépgjeelslsur Le plan est le premier Process chronophage, savoir dispersé et/ou
experience individuelle. mort de la guerre. Fgute dépendant des Hommes en place
de temps et d’outils
adaptés, il ne peut pas Difficulté a suivre le budget en cours de
étre réactualisé avec les campagne
Le plan ne respecte pas - - .
toujours les contraintes |nformat|?;5rles plus a

terrain, il est donc peu suivi ,’
dans la réalité. ,,

Comment Plan&save change la donne
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Lancement et Génération Simulations Validation
Les o . PR . .
L structuration des données du plan initial des plans et diffusion

Définition du groupe Optimisation des flux (collecte, Possibilité de forcer ou Consolidation du budget Suivi des colts et
projet et des objectifs, transferts, ventes) selon les d’ajuster certains flux et logistique annuel, partage du actualisation du plan

création du Jumeau contraintes définies, contrble de d'effectuer des plan validé a léchelle de a chaque étape clé de la
Digital, intégration des cohérence comparaisons de lorganisation campagne

données Entrées/Sorties scénarios pour préparer

au mieux la collecte

Plan optimisé en colits,
vision annuelle

Equipes alignées,
. Les référentiel

GSHEHees partagé, données

fiabilisées

Alignement de tous
les acteurs pour une

Arbitrages sur la

base d’indicateurs

compléte et budget financiers

associé

bonne exécution du
plan

Quels gains concrets sur une campagne ?
Dans cet exemple, notre client a comparé deux plans générés par Plan&save a son plan d’origine sur des volumes de ventes et de

collecte identiques : un plan intégrant la vision des flux sur la seule collecte d’été, puis un plan intégrant lensemble des flux sur toute
la campagne, y compris les ventes post moisson.

Budget OS
sans P&S 3,5M€ 10,5M€ o )
Economie de 4,2%
%E;ﬂ'é’;}fm‘ﬁiﬁﬁ 2 9M€ 10.5M€ Avec une vision moisson d’été uniquement, le plan optimise
déte [ ' les transferts d’été et engendre une économie de 4,2 %.

0,9M€
©” Budget avec P&S e
Prévisions sur la 3,9M€ .. 6,7M€ Z . 0
campagne compléte v Economie de 10,7 Yo
Avec une vision qui couvre toute la campagne, le plan a augmenté
@ Budoet moisson g Reste budget les transferts pendant la moisson d’été, mais au profit de flux de
été sans P&S sans P&S ventes plus optimisés, générant une économie de 10,7 %.
Moisson été Moisson automne Hors moisson
- avec P&S - avec P&S - P&S

UNE VISION GLOBALE DES FLUX A L'ECHELLE DE LA CAMPAGNE COMPLETE

PERMET DE FAIRE LES ARBITRAGES LES PLUS OPTIMISES.



