Construire votre plan et budget
de campagne complet avec Plan&save

D’une approche segmentée a une macro-planification stratégique,
pour optimiser la campagne dans son ensemble
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Quels gains concrets sur une campagne ?

Dans cet exemple, notre client a comparé deux plans générés par Plan&save a son plan d’origine sur des volumes de ventes et de
collecte identiques : un plan intégrant la vision des flux sur la seule collecte d’été, puis un plan intégrant lensemble des flux sur toute
la campagne, y compris les ventes post moisson.

Budget OS
sans P&S m 10,5M¢€ o
Economie de 4,2%
Budget avec P&S 10.5M€ Avec une vision moisson d’été uniquement, le plan optimise
’ les transferts d’été et engendre une économie de 4,2 %.
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Avec une vision qui couvre toute la campagne, le plan a augmenté
@ Sudget moisson g Reste budget les transferts pendant la moisson d’été, mais au profit de flux de
été sans P&S sans P&S ventes plus optimisés, générant une économie de 10,7 %.
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